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Zunehmend mehr Verbraucher wollen

wissen, woher die Produkte kommen,

die sie kaufen und wie sie produziert

wurden. Das gilt längst nicht nur für

Bio-Marken. Genau diese Entwicklung

spricht für das Entstehen und die Wie-

derbelebung von regionalen Marken.

Zuletzt haben Lebensmittel-skandaie

oder das Thema Energiebilanzen ein

breites Bewusstsein für die Vortei-

le der Regionalität erstarken lassen.

Aber auch die Wiederentdeckung al-

ter Produktionsweisen kann die Basis

für >neue< Regionalmarken sein. Er-

folgreich können diese Marken sein,

wenn die Regionalität ein glaubhafter,

attraktiver Teil ihrer ldentität ist, und

dieser ebenso im Markenauftritt ver-

mittelt wird.


